





Actueel -

Consumenten sneller verleld

BASF lanceert vernieuwende verpakkingsmaterialen

BASF maakt steeds meer verschillende innovatieve verpakkings-
materialen die consumenten sneller moeten verleiden tot de aan-
koop van een product, bleek onlangs tijdens een klantendag in
Den Bosch.
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e verpakkingspecialisten van

BASF zetten tijdens de bijeen-
komst een aantal trends op een
rij. Zo gaf dr. Alex Grimm aan dat
consumenten liever een doorzich-
tige in plaats van een ondoorzich-
tige shampoo- of douchegelfles
kopen. Daar heeft het bedrijf op
ingespeeld door de ontwikkeling
van een speciale kunststof op
basis van polypropeen in plaats
van polyethyleen. Ook maakt
BASF voor de cosmetica-industrie
verpakkingsmateriaal dat niet van
glas is te onderscheiden. Het
geeft een flesje parfum een luxe
en kostbare uitstraling, maar het
is wel een stuk goedkoper dan
glas. En ook nog een stuk duurza-
mer, blijkt uit de eco-efficiency
analyse die BASF inmiddels op
veel van haar producten heeft
losgelaten. Maar het ultieme
duurzame verpakkingsmateriaal
is toch wel Ecoflex en Ecovio dat
op basis van hernieuwbare grond-
stoffen, zoals mais, kan worden
gemaakt. Het marktaandeel stelt
nu nog weinig voor, maar BASF is
al wel uitverkocht voor de
komende maanden. Daarom
besloot het bedrijf onlangs om in
2010 een nieuwe installatie te
bouwen met een jaarlijkse pro-
ductiecapaciteit van 60.000 ton.

Intelligente verpakkingen
Professor Roland ten Klooster van
de TU Twente ziet grote kansen
voor ‘intelligente” kunststofver-
pakkingen. Zo is er al een speciale
folie op de markt die rood kleurt
als de voorverpakte kipfilet uit de
supermarkt onverhoopt te veel
bacterién zou bevatten. Of wat te
denken van een magnetronmaal-
tijd in een kunststofverpakking,
die door middel van een barcode
en een sensor in de magnetron
automatisch berekent wanneer
het eten klaar is?

Ook de presentatie van onderzoe-
ker Maarten Bijl van TNO stond
bol van de vernieuwende verpak-
kingen. Hij liet onder meer een
fles ketchup met een nanocoating
zien waardoor kleven voortaan tot
de geschiedenis behoort. Goed
nieuws voor de consument, want
uit onderzoek blijkt dat er meestal
nog zo'n twintig procent van het
product in de verpakking zit als
het in de vuilnisbak belandt.

Een andere interessante ontwik-
keling is de bioswitch-technologie
van TNO. Daarbij gaat het om
antimicrobiéle stoffen die in heel
kleine deeltjes zijn ingekapseld en
waarvan de werking op het Paard
van Troje lijkt. De bioswitch deel-
tjes kunnen op het oppervlak van
een voedselverpakking worden
aangebracht. Mocht er een
besmetting optreden dan schei-
den de bacterién enzymen uit die
de deeltjes afbreken. En net als de
soldaten die uit het Paard van
Troje komen, wordt door de
afbraak van de deeltjes de antimi-
crobiéle stof afgegeven die de
bacterién doodt.

Kritische noten

Tijdens de bijeenkomst werd ook
een aantal kritische noten
gekraakt. Zo stelde Ten Klooster
onder meer vast dat de verpak-
kingsketen veel te ingewikkeld in
elkaar zit en te veel schakels kent,
waardoor er regelmatig van alles
misgaat. En dat heeft ook voor
BASF negatieve gevolgen. Neem
alleen al de 34 wetten, 124 alge-
mene maatregelen van bestuur en
142 ministeriéle regelingen op
verpakkingsgebied. De wereld van
de verpakkingsproducenten is
volgens hem dan ook een makke-
lijke prooi voor onder andere de
milieubeweging en de politiek.
Neem bijvoorbeeld de door het
bedrijfsleven fel bekritiseerde
verpakkingsbelasting. Klooster
ziet er de logica niet van in. En dat
verduidelijkte hij met het volgende
voorbeeld: als de aanvoer van een
kilo aardbeien uit Chili twee tot
vier liter kerosine a 35 eurocent
kost, wat is dan de boodschap die
uitgaat van het heffen van belas-
ting op het bakje voor de aard-
beien dat 12 gram weegt? Politici
zouden volgens hem naar het
totaalplaatje moeten kijken. En
dan zouden ze zien dat verpak-
kingen onderdeel uitmaken van
een systeem om een product tijd
en afstand te laten afleggen.
Verpakking kun je dan ook niet los
zien van het product waarvoor het
bedoeld is. Maar een dergelijke
genuanceerde boodschap weet de
landelijke media niet goed te
brengen, stelde hijvast. m

Meer informatie: www.basf.nl
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